i ) ) Handwerkskammer “
Marketing mit geografischen Daten zu KéIn

Informationen und Beratunq:

Michael Schnitzler Handwerkskammer zu Koln
Dipl.-Kfm.  Kaufmannische Unternehmensberatung




Handwerkskammer

Anwendungsprinzip ki




Beispiel Direktmarketing G e 0 m a rke t.l n g
Umschlagseite 1 (Titel) 0 F ZZ

Ausgabe 03/2008 . €5,00

Wetten, dass Sie genau hier arbeiten,
12.500 Abonnenten Herr Schnitzler?

25.000 individuelle Karten
(1. u. 2. Umschlagseite)

Herstellung im Digitaldruck
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Beispiel Direktmarketing
Umschlagseite 2

12.500 Abonnenten

25.000 individuelle Karten
(1. u. 2. Umschlagseite)

2 weitere personalisierte Seiten
(3. u. 4. Umschlagseite)

Herstellung im Digitaldruck

Kdln, 15.10.2008

...und hier sind Ihre nachst-
gelegenen Telekom Shops!

Wann starten Sie Ihr One-to-One-Mapping,
Herr Schnitzler?

Waltneuheit One-to-One-Mapping:
Jeder Adressat erhdlt individuelle
Karten mit personalisierten Inhalten.

Kaum eine Disziplin ist so erfin-
dungsreich wie das Geomarketing.
Eein Wunder, liegt doch gemif der
Trendforschung der Erfolg der Wer-
bung in der immer individuelleren,
priziseren Ansprache der Zielgruppen.
Diese individielle Ansprache stéBt
jetzt durch die Kombin ation von Geo-
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marketing und Direktmarketing erst-
mals in ganz neue Dimensionen vor:

Seit neuestem ist es maglich, auf
Printmedien fiir jeden Adressaten
eine persinliche Karte oder Luftbild
mit jeweils auf ihn abgestimmten
Inhalten abzubilden. Eine allgemeine
Karte mit dem Standort eines Shops
hat man schon Gfter mal abgedruckt
gesehen. Komplett neu ist aber jetzt
der direkte Bezug zum Adressaten.
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Hier ist es infas GEOdaten erstmals
gelungen, einen entsprechenden Pro-
zess abzubilden. Von der Geocodierung
der Adressen liber die Kartenerstellung
bis hin zu Druck und Postauflieferung
bietet infas GEOdaten eine licken-
lose Leistungskette. Das weltweit
erste erfolgreiche Beispiel fiir One-
to-One-Mapping im Direktmarketing
ist dieses Geomarketing-Journal.
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Digitale Deutschlandkarte
Ausschnitt
Anwendungsbeispiel

Detailliertes StralRennetz

Gliederungstiefe bis hin zum
Hausnummernbereich

Informationsgehalt frei wahlbar

Markt- und Unternehmensdaten
einlesbar

StraBenverkehrsatlas BundesstraBen und Autobahnen

Infxs GEOdaten GmbH  Wiila Marlenforst Mymphenburger Stralle 14 WAWW. Il &5 -gendaten de
Strafe 52 80335 Monchen Infia @ Infas -geodaten. de infas GECdaten
Tel. (088) 14 34 10-0



Passantenfrequenz im Stadtgebiet KéIn
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Digitale Deutschlandkarte
Ausschnitt
Anwendungsbeispiel

Beispiel Passantenfrequenz

Stral3enabschnitte

Unternehmensdaten zusatzlich
einlesbar

Verkehrswege Passantenfrequenz

=== Bundesautobahn fast keine
[ BundesstraBe (sehr hohe Bedeutung) senr niedrig
~ Bundes-/ Landstrale (hohe Bedeutung)

sehr niedrig bis niedrig

niedrig
—— Bundes-/ LandstraRe (mittlere Bedeutung) niedrig bis mittel
—— Regionalstrafe (sehr hohe Bedeutung) A "‘xe'
ittel bis hoch

=—— Regionalstrafle (hohe Bedeutung) N m s
=== Eisenbahn — i

o 0 05 1 15 2 hoch bis sehr hoch
— Fahrlinie 1 Kil e sehr hoch

jaten GmbH  Villa Marienforst Nymphenburger StraBe 14  www.infas-gecdaten.de

Marienforster Str. 52 80335 Miinchen info@infas-geodaten.de
53177 Bonn Tel. (089) 14 34 10-0




Beispiel Filialnetzplanung

Beispiel 1

Ubersicht auf digitaler Karte
26 Filialen

Verteilung im Grof3raum

Logistik

Beispiel 3

Kaufkraft im Einzugsgebiet
3 Filialen im Vergleich
Kaufkraft je Einwohner
€/Jahr




Datum : 29.10. 2008
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Bickereifilialen

Standortibersicht
















Aufmald mit Google Earth

Eine Anwendung
hier aus der
Region: Aufmal3
mit

MWM-Libero von




Wir fliegen, aber diesmal nicht
zum Dom




Es geht in die Rheinaustralde




Das ist das Objekt —
Genauigkeit der Maf3e ca. 10 cm




Aufmald von Dachflachen und
vom Parkplatz




Nach wenigen Minuten ist
das Angebot fertig




