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Vision Consulting Deutschland GmbH 

Åseit 1995 als Internet-Provider tätig 

ÅKölner Unternehmen 

ÅSchwerpunkte 

ïKommunikation (IP, Telefonie) 

ïProgrammierung / CMS 

ïIT-Beratung 
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Webseite & Inhalt _ Die eigene Webseite 

 

ÅDie eigene Webseite dient als  
Aushängeschild des Unternehmens. 

ÅDer Besucher erwartet schnell  
aktuelle und relevante Informationen. 



Webseite & Inhalt _ Die eigene Webseite 

ÅWürden Sie hier Ihre Tapeten bestellen? 
Å Firmenname? 
Å Kontaktmöglichkeit? 
Å Design? 



Webseite & Inhalt _ Wie pflege ich meine Inhalte? 

 

ÅGründe für die Nichtpflege der Webseite? 
ÅUnwissen wie man dies überhaupt macht 

Åangewiesen auf Mithilfe  anderer Menschen 

Åzu umständlich 

Åzu teuer 



Webseite & Inhalt _ Wie pflege ich meine Inhalte? 

ÅWebseiten-Typen 

ïstatische Webseiten 

ÅPflege und Änderungen nur mittels 
Agentur/Programmierer möglich 

ïdynamische Webseiten 

Åflexibel 

Åeigene Pflege und Änderung mit Hilfe eines  
Content Management System (CMS) möglich 



Webseite & Inhalt _ Das richtige System 

ÅEin Content-Management-System (CMS) ist 
ein System zur gemeinschaftlichen Erstellung, 
Bearbeitung und Organisation von Inhalten. 

ÅEin Autor kann ein solches System in den 
meisten Fällen ohne Programmier- oder HTML-
Kenntnisse bedienen. 

Quelle: http://de.wikipedia.org/wiki/Content-Management-System 

http://de.wikipedia.org/wiki/Medieninhalte
http://de.wikipedia.org/wiki/Autor
http://de.wikipedia.org/wiki/Programmierung
http://de.wikipedia.org/wiki/Hypertext_Markup_Language


Webseite & Inhalt _ Das richtige System 

Beispiel des Ändern an Hand des CMS ECMSvario 



Webseite & Inhalt _ Aktualität und Relevanz 

ÅEine sich aktualisierende Webseite wird 
häufiger besucht (Nutzer/Suchmaschinen) 

ÅIhr Unternehmen/Marke bleibt präsent 

ÅFüllen Sie Ihre Webseite auch mit allgemeinen 
Informationen Ihrer Branche und Neuigkeiten 
Ihres Unternehmens (Preise, Mitarbeiter) 

ÅCŀȊƛǘΥ [ŀǎǎŜƴ {ƛŜ LƘǊŜ {ŜƛǘŜ αƭŜōŜƴά 
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Suchmaschinenoptimierung _  
Die Bedeutung von Internet & Suchmaschinen 

ÅInnofact Studie: 42 Prozent suchen Handwerker oder 
Dienstleister online, nur noch 7 Prozent in gedruckten 
Branchenverzeichnissen 

ÅGrund für Internetsuche: Preis-Leistungsverhältnis, 
schnelle Informationsbeschaffung 

ÅAm häufigsten werden momentan Handwerker für Kfz-
Reparaturen und Malerarbeiten gesucht 

 
Quelle: http://news.myhammer.de/pressemitteilungen/03638-42-prozent-suchen-ihren-
handwerker-im-internet.html 



Suchmaschinenoptimierung _  
Die Bedeutung von Internet & Suchmaschinen 

ÅEine Suchmaschine dient als Einstieg in die 
Informationsbeschaffung per Internet. 

ÅÜbereinstimmende Statistiken zeigen mit Marktanteilen 
von mehr als 80 Prozent aller weltweiten Suchanfragen 
Google als Marktführer unter den Suchmaschinen.  

ÅIn Deutschland ist die Bedeutung noch größer. Bei den 
fünf bestbesuchten Internetseiten von VCD hat Google 
93 % ς 95 % Marktanteil. 

Åαgooglenά ǿƛǊŘ ȊǳƳ {ǇǊŀŎƘƎŜōǊŀǳŎƘ 

Quelle: http:// de.wikipedia.org/wiki/Google 

http://de.wikipedia.org/wiki/Google
http://de.wikipedia.org/wiki/Google


Suchmaschinenoptimierung _  
Die Bedeutung von Internet & Suchmaschinen 

Resultierendes Ziel : 

ÅGute Auffindbarkeit im Internet in Suchmaschinen! 

 

Maßnahme: 

ÅSuchmaschinenoptimierung oder Search Engine 
Optimization (SEO) sind Maßnahmen, die dazu dienen, 
dass Webseiten im Suchmaschinenranking auf höheren 
Plätzen erscheinen. 

Quelle: http:// de.wikipedia.org/wiki/Google, 
http://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschinenoptimierung 

http://de.wikipedia.org/wiki/Webseite
http://de.wikipedia.org/wiki/Suchmaschinenranking
http://de.wikipedia.org/wiki/Google
http://de.wikipedia.org/wiki/Google


Suchmaschinenoptimierung _  
Grundlagen ς viele Facetten der Optimierung (SEO) 

ÅProgrammierung: sauber, fehlerfrei,  
konform, schlank, URL Aufbau, etc. 
ÅInhalt: Relevante und aktuelle Inhalte, Verhältnis 

Text/Bild, META Infos, Backlinks, etc. 
ÅTechnik: Webserver-Geschwindigkeit, 

Serverkonfiguration, Behandlung von fehlerhaften 
Links, sitemap.xml, robots.txt, etc. 
ÅSonstiges: das Alter der Domain, Wahl des 

Domainnamens, etc. 



Suchmaschinenoptimierung _  
Grundlagen: Verwendung des richtigen CMS 

 

ÅProgrammierung: einheitliches,  
bereits optimiertes Rahmenwerk 

ÅInhalt: einfache Mitarbeit möglich 

ÅTechnik: bereits optimiert 



Suchmaschinenoptimierung _  
Kriterien für die Bewertung und Platzvergabe 

 

Unterscheidung in On-Page und Off-Page: 

ÅOn-Page: Quelltexte, Keyword-, Content-, Überschriften-, 
Metatag- und URL-Optimierung, Bildbeschreibungen, 
Optimierung interner Links und Sitemap-Erstellung 

ÅOff-Page: Marktrecherche, Konkurrenzanalyse, 
kontinuierliche Erhöhung der eingehenden Links und 
Anzahl der verlinkenden Webseiten. Gleichzeitige 
Erhöhung der Domain- und IP-Popularität. 



Suchmaschinenoptimierung _  
Kriterien für die Bewertung und Platzvergabe 

ÅKleiner Selbsttest: Google-Index-Prüfung: 
site:www.meineseite.de 



Suchmaschinenoptimierung _  
Kriterien für die Bewertung und Platzvergabe 

SCHLECHT GUT 



Suchmaschinenoptimierung _  
Kriterien für die Bewertung und Platzvergabe 

Quelle:  http://www.full -value-of-search.de/pdf/Betrachtung%20SERP-1.pdf 

ÅEyetracking und 
Klickverhalten 
ÅFokussierung auf 

organischen Bereich 
(linker Ergebnisbereich) 
ÅGenerischer Bereich 

Werbebereich rechts 
(Google Adwords) nur 
nebensächlich 



Suchmaschinenoptimierung _  
Wer optimiert meine Seite? 

ÅEs gibt unzählige SEO-Agenturen 
ÅUnterschieden wird in Beratung (Analyse)  

und Realisation (Optimierung) 
ÅOptimierungsschritte: 

1. Ist-Analyse unter Einbeziehung der Unternehmens- und 
Kampagnenziele 

2. Dokumentation und Beratung 
3. Umsetzung der On- und Off-Page-Maßnahmen 
4. Controlling und Reporting 

ÅWählen Sie im Idealfall ein Partner der Beratung, Realisation 
und CMS-Hosting abdeckt. So haben Sie immer  
nur einen Ansprechpartner. 


